EX _____erlences

SUR LA REGION LYONNAISE, LES INITIATIVES SE MULTIPLIENT
DANS LE DOMAINE DE LA DISTRIBUTION DE PANIERS
DE PRODUITS. Exemple de la SARL « Les Paniers de Martin, »
qui s’approvisionne uniquement en produits biologiques.

Du bIO dans les pa

ervir d’intermédiaire entre des producteurs
locaux convertis en bio et des consom-
mateurs citadins & la recherche de produits
de qualité. Voila le rdle que joue la SARL
« Les Paniers de Martin. » Martin Deslandres, ingé-
nieur agronome de formation et habitant de Lyon,
$’est ainsi lancé dans la distribution de pamers
en novembre 2005. Son idée de départ est axce
vers « la valorisation des produits dans les circuits
courts en zone urbaine. Mais ce n’est pas sim-
plement une offre commerciale, il s agit également
de valoriser le travail, le métier d’agriculteur et
de développer la production, dans I'objectif de
pérenniser les exploitations », précise-t-il.

Pour Laurent Raymond, maraicher 3 Chaussan, la formule
des paniers permet de faire découvrir aux consommateurs
des espéces ou des variétés de Iégumes meconnues.
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Les paniers
de produits,
fabriqués en
carton recyclé
et recyclable,
sont réutilisables.

« J'ai la conviction que les agriculteurs doivent
s affirmer comme acteurs du territoire et dans
la société . Mon parcours professionnel m’a amené
a voir différentes facettes du monde agricole et
de Uagriculture dans le monde, mais aussi & appreé-
hender les questions de développement des ter-
ritoires. J'ai travaillé plusieurs années dans les
pays de I'Est, principalement en Russie, pour
une sociéié de négoce sur des projets de moder-
nisation agricole. » De retour en France, Martin
Deslandres a été embauché par une organisation
profess,lonnelle agricole en Rhéne-Alpes.
Désireux de créer sa propre activité, il amirement
réfléchi ason projetagricole. Le temps d’imaginer
le mode de distribution des paniers, de mettre en
ligne un site Internet et de constituer un réseau
de producteurs assez proches de ’agglomération
lyonnaise. Le principe de fonctionnement est sim-
ple et sans systeme d’abonnement : les consom-
mateurs remplissent un bon de commande par Inter-
net en début de semaine, en choisissant la taille
du panier (a 8, 15 ou 25 euros), mais pas son
contenu. C’est donc un panier surpr ise & base de
fruits et légumes frais de saison.

350 paniers par semaine
Lacomposition qui change chaque semaine est déter-
minée avec les producteurs, en fonction du nom-
bre de commandes, de la maturité des produits et
des quantités disponibles. Un choix de produits com-
plémentaires est proposé : pain, produits laitiers, jus
de fruits, viande de beeuf et vins. Toujours dans la
méme logique de concilier le développement de
I’économie locale et le respect de 1’environne-
ment, les pamers de couleur verte sont réutilisa-
bles et fabriqués par une entreprise de la région, a
partir de carton recyclé et recyclable.

Une majorité
d’exploitations du Rhéne

Les consommateurs de I’agglomération lyon-
naise vont récupérer leur panier, le jour indiqué, a
1’un des points relais de distribution (commerces ou
siéges d’associations). A présent, il en existe neuf
sur Lyon et les environs. Le nombre de paniers
distribués a atteint une moyenne de trois cent cin-



« Les Paniers de Martin »
Les principaux producteurs

- Gilbert Besson a Chaussan (Rhéne) : fruits et jus de fruits.

- Pierre Bouteille 4 Saint-Maurice-sur-Dargoire (Rhone) : légumes.

=» Laurent Raymond a Chaussan (Rhdne) : legumes.

-» Sophie et Georges Radisson a Saint-Laurentd’Agny (Rhone)

legumes et fromages de vache.

-» Monique et Marc Perrusset a Vaugneray (Rhéne) : fromages de chévre.

=» Alain Martiniere a Chaponost (Rhéne) ; viande bovine.

-» Emmanuel Barou & Charnas (Ardéche) : vins des cotes-du+hdne et jus de fruits.
-» Gilles Sauzion & Saint-Jean-de-Touslas (Rhéne) : pain.

-» Dominique Champeley a Anneyron (Dréme) : kiwis.

Les producteurs bio intéressés par cette démarche de commercialisation
peuvent contacter Martin Deslandres, tél. 06 31 69 25 59.

La SARL Les « Paniers de Martin » s’approvisionne auprés
d’exploitations tournées vers I'agriculture biologique.

quante par semaine. La vente de fruits et Iégumes
représente pres de 75 % du chiffre d’affaires.
Les producteurs fournisseurs des « Paniers de Mar-
tin » sont tous tournés vers 1" agriculture biologique
et ont I’habitude de pratiquer la vente directe.
Ce sont des exploitations familiales de taille
modeste, situées en grande majorité dans le Rhone
autour de Mornant, entre monts et coteaux du Lyon-
nais. Laurent Raymond, installé avec sa femme
Christine a Chaussan, cultive des légumes sur
cing hectares dont 3 000 m’* sous serre. Sa gamme
de produits est trés étenduc et ses débouchés
sont complémentaires.
Actuellement,ce maraicher réalise 25 % de son chif-
fre d’affaires par I’intermédiaire des « Paniers de
Martin », contre 60 % dans un point de vente col-
lectif & Saint-Etienne, et le reste sur deux marchés
de détail dans larégion lyonnaise. S’agissant de 1’ ap-
provisionnement des paniers, Laurent Raymond
dépose ses légumes chez un agriculteur voisin. II
apprécie de ne pas avoir de frais de livraison, « je
pense que c’est la meilleure formule pour rester
sur son exploitation ». 1l souligne également
« Uintérét de mettre en culiure des espéces ou des
variétés de légumes da faire découvrir aux consoni-
mateurs, en avant [’ assurance des débouchés a
des prix de vente fout 4 fait corrects ».

COLETTE BOUCHER
Pour en savair plus, consulter le site Internet www.lespaniersdemartin.com




